PYTANIA NA EGZAMIN DYPLOMOWY INZYNIERSKI
Kierunek: TOWAROZNAWSTWO | MARKETING ZYWNOSCI

CZESC OGOLNA

O N U

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.

17.
18.
19.
20.

21.
22.
23.
24,
25.
26.
27.
28.

29.

30.

Omow znaczenie cech towaroznawczych surowcéw spozywczych w kontekscie ich przydatnosci
technologicznej.

Wymien i scharakteryzuj podstawowe operacje i procesy jednostkowe stosowane

w przetwdrstwie spozywczym.

Przedstaw podziat metod utrwalania zywnosci oraz opisz zasade dziatania wybranych metod.
Przedstaw, na czym polega réznica miedzy tradycyjng a zréwnowazong konsumpcjg zywnosci wg
zatozen koncepcji zrGwnowazonego rozwoju Unii Europejskiej?

Przedstaw funkcje podsystemdw logistyki: magazynowania, transportu i zarzagdzania informacja.
Podaj definicje i cele prawa zywnos$ciowego.

Scharakteryzuj metody oczyszczania sciekdw pochodzgcych z przemystu spozywczego.

Na dowolnym przyktadzie oméw sposoby intensyfikacji przebiegu operacji mechanicznych,
cieplnych lub dyfuzyjnych.

Wymien metody oceny fizykochemicznej produktéw spozywczych i oméw jedng z nich.

Omow wybrane witasciwosci fizyczne zywnosci i metody ich pomiaru.

Omoéw zasady i sposéb prowadzenia “burzy mézgéw”.

Scharakteryzuj sprawozdanie finansowe jako zrédto wiedzy o przedsiebiorstwie.

Wymien funkcje wspétczesnych opakowan zywnosci i oméw funkcje marketingowa.

Poréwnaj opakowania inteligentne z aktywnymi.

Omow zasady przeprowadzania analizy ryzyka w zaktadzie przemystu spozywczego.

Wymien i krétko opisz informacje, ktére obowigzkowo musi zawierac etykieta produktu
spozywczego.

Omow znaczenie mikroorganizmow w ksztattowaniu jakosci i trwatosci produktéw spozywczych.
Omow zréwnowazone rozwigzania w przetworstwie zywnosci.

Omow warunki przechowywania wybranego surowca i produktu pochodzenia roslinnego.

Na wybranym przyktadzie oméw wptyw warunkéw przechowywania na jakos¢ produktow
pochodzenia zwierzecego.

Omow reakcje zachodzgce w zywnosci podczas jej przechowywania.

Omow proces produkcji konserw owocowych i warzywnych.

Omow proces produkcji pieczywa pszennego.

Wymien i omow etapy produkcji margaryn.

Scharakteryzuj proces produkcji wedzonek.

Scharakteryzuj proces produkcji kietbas homogenizowanych.

Scharakteryzuj proces produkcji wiekszosci seréw z wyszczegdlnieniem gtdwnych etapdw.
Omodw, czym jest projektowanie produktu, jaki jest cel i korzysci projektowania produktu w
kontekscie strategii rozwoju produktu?

Wymien rodzaje innowacji wg standardéw Oslo Manual i podaj przyktady kazdego rodzaju
innowacji.

Podaj réznice pomiedzy badaniami sensorycznymi typu analitycznego oraz badaniami
konsumenckimi pod katem celu badan, zadan, metod oraz wymagan dla zespotu oceniajgcego.
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Omow strategie marki stosowane przez przedsiebiorstwa.

Oméw trzy wybrane klasyfikacje produktdw majgce zastosowanie w marketingu.

Przedstaw na czym polega strategia STP w marketingu?

Wymien i krotko oméw cechy sktadowe jakosci produktéw spozywczych.

Wymien grupy substancji dodatkowych do zywnosci, omoéw jedng wybranag.

Omow wyrdzniki oceny towaroznawczej wybranego surowca spozywczego.

Omow wyrdzniki oceny towaroznawczej wybranego produktu spozywczego.

Scharakteryzuj strukture ptaska i smuktg przedsiebiorstwa.

Omow sposdb rozwigzywania problemoéw w przedsiebiorstwie z wykorzystaniem poznanych
technik.

. Omoéw zastosowanie cyklu Deminga (PDCA) w nieustannym usprawnianiu. Wskaz, w ktérym

miejscu cykl sie zaczyna, a w ktérym konczy?

Omoédw na czym polega koncepcja Total Quality Management? Wymien kilku twércéw, ktérym
przypisuje sie udziat w jej opracowaniu.

Omow istote oraz zastosowanie metod portfelowych w zarzgdzaniu marketingowym. Przedstaw
przyktad wykorzystania macierzy BCG lub GE/McKinsey w analizie portfela produktéw
przedsiebiorstwa.

Wyjasnij znaczenie analizy sit Portera oraz analizy atrakcyjnosci sektora w procesie zarzgdzania
marketingowego.

Przedstaw jakie czynniki psychologiczne determinujg wybory rynkowe konsumenta? Oméw
najwazniejsze z nich i podaj przyktady.

Omow, w jaki sposdb procesy percepcji, emocji i pamieci wptywajg na skutecznos¢ odbioru
przekazéw reklamowych.

Omow klasyfikacje olejow roslinnych.

Przedstaw, jakie cechy powinien mieé ttuszcz uzywany do smazenia.

Omow klasyfikacje napojéw bezalkoholowych.

Przedstaw definicje i metody oceny wartosci wypiekowej maki.

Scharakteryzuj owocowe produkty stodzone.

Przedstaw charakterystyke towaroznawczg produktow pomidorowych.

Podaj definicje miesa w prawodawstwie Unii Europejskiej.

Przedstaw klasyfikacje tusz zwierzat rzeznych w Unii Europejskiej.

Przedstaw klasyfikacje metod obrébki termicznej stosowanych do réznych produktéw miesnych.
Scharakteryzuj uzyskane produkty.

Przedstaw klasyfikacje seréw.

Przedstaw podstawy klasyfikacji towaroznawczej koncentratow mlecznych, krétko scharakteryzuj
przyktadowe produktéw tej grupy.

Podaj, co to jest marketing cyfrowy i oméw jego narzedzia.

Omow ewolucje marketingu od marketingu 1.0 do marketingu 6.0.

Omow strategie rozwoju przedsiebiorstwa w uktadzie rynek/produkt.

Omow role strategii marki wtasnej (private label) w sieciach handlowych.



