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Stuzenie zréwnowazonemu rozwojowi gospodarczemu i intelektualnemu polskiego
spoteczenstwa ze szczegdlnym uwzglednieniem gospodarki zywnosciowej 1 szeroko
rozumianego Srodowiska przyrodniczego jest wpisane w misj¢ Szkoty Gtéwnej Gospodarstwa
Wiejskiego. Uczelnia realizuje te cele wspierajac prowadzenie badan naukowych i ksztatcenie
oraz dziatalno$§¢ wdrozeniowa na najwyzszym poziomie, a takze promujac kadry zawodowe
I naukowe oraz stwarzajac spoleczenstwu mozliwosci cigglego zdobywania i uzupelniania
wiedzy poprzez organizacj¢ roznych form edukacji, nie tylko w zakresie studiow 1 1 2 stopnia,
ale takze szkoty doktorskiej, studiow podyplomowych, kursow doszkalajacych, uniwersytetu
otwartego, otwartych laboratoriow i innych form.

Ksztatcenie na kierunku Towaroznawstwo i marketing Zywnosci realizowane jest w ramach
dyscypliny naukowej Technologia zywnosci i Zywienie. Do realizacji procesu dydaktycznego
wlaczeni sg przede wszystkim pracownicy Instytutu Nauk o Zywnosci, specjalizujacy sie
W réznych obszarach produkcji zywnoS$ci, towaroznawstwa, oceny jakosci i bezpieczenstwa
Zywnosci 1 prawa zywnosciowego, a takze pracownicy Instytutu Ekonomii 1 Finansow oraz
Instytutu Zarzadzania, specjalizujacy si¢ w zakresie marketingu, reklamy, ekonomii 1 finansow.
Dydaktykami na kierunku s3a takze pracownicy innych jednostek Szkoty Glownej
Gospodarstwa Wiejskiego.

Nauczanie na kierunku Towaroznawstwo i marketing zZywnosci odbywa si¢ z zachowaniem
najwyzszych standardow. Absolwenci przygotowani sg do realizacji potrzeb wspotczesnego
rynku pracy, ktore wskazuja na koniecznos$¢ ciagltego poglebiania wiedzy i umiejetnosci oraz
ksztaltowania odpowiednich kompetencji spotecznych, uwzglednionych w programie kierunku
studiow. Koncepcja nauczania oraz tresci dydaktyczne na kierunku wzbogacane sg o aspekty
praktyczne, aby ufatwi¢ absolwentom wejscie na rynek pracy i1 funkcjonowanie na nim.
Absolwenci maja kompetencje umozliwiajace podjecie pracy zawodowej na stanowiskach
wymagajacych wysokich kwalifikacji. Ksztatcenie studentow na tym kierunku zawiera w sobie
dwa podstawowe nurty. Absolwenci kierunku Towaroznawstwo i marketing zywnosci maja
wiedze¢ oraz umiejetnosci z zakresu przetwoOrstwa surowcoéw roslinnych 1 zwierzgcych,
towaroznawstwa 1 oceny jako$ci zywno$ci nieprzetworzonej i produktéw przemystu
spozywczego, projektowania produktow uwzgledniajagcego wymagania rynku oraz wdrazania

i obrotu gotowymi produktami. Jednocze$nic majg oni wiedz¢ i umiej¢tnosci zwigzane



Z marketingiem zywnos$ci, obejmujace zagadnienia zwigzane z analizg potrzeb konsumentow
I ich segmentacja, podstawy zarzadzania w przedsigbiorstwie, zagadnienia zwigzane
Z organizacjg badan marketingowych, analiza mozliwosci sprzedazy produktow spozywczych
uwzgledniajagc wymogi rynkowe, a takze ksztaltowania dobrego odbioru produktow przez
konsumentoéw oraz znajomoscig nowoczesnych strategii rynkowych przedsigbiorstw. Waznymi
zagadnieniami poruszanymi podczas Ksztalcenia sg tez kwestie zwigzane z odpowiednig
komunikacja marketingowa miedzy przedsigbiorstwem a rynkiem, ktora jest podstawa
prowadzenia sprzedazy na tym rynku. Absolwenci charakteryzuja si¢ pozadanymi na rynku
kompetencjami zwigzanymi z umiejetnoscia pracy zespolowej, umiejetnoscia petnienia
réznych r6l w zespotach, w ktorych pracuja, w tym znajomoscia zasad kierowania zespotami
ludzkimi. Sg takze przygotowani do prowadzenia dziatalnosci gospodarczej. Program studiow
zaklada wyksztalcenie absolwentow, ktorzy beda potrafili komunikowaé ze sobg rdzne dzialy
funkcjonujace w zakladach produkcyjnych, nie zawsze rozumiejace dostgpne mozliwosci
I ograniczenia wystepujgce w zakresie rozwoju nowego produktu. Absolwenci sg przygotowani
do pracy w roéznych ogniwach lancucha zywno$ciowego i moga pracowa¢ w réznych
przedsigbiorstwach przemyshu spozywczego lub zajmujacych si¢ wytwarzaniem 1 obrotem
zywnoscig w charakterze towaroznawcy, specjalisty ds. jakosci, specjalisty ds. marki (Brand
Manager) oraz marketingowego zarzadzania produktem, specjalisty ds. badan i rozwoju
produktu (Product Developer), a takze specjalisty ds. sprzedazy, dystrybucji towardw,
logistyki, eksportu lub organizacji dostaw. Moga takze znalez¢ prace w urzedach celnych,
firmach zajmujacych si¢ atestami 1 certyfikacja wyrobow oraz w instytucjach badawczych 1
o$rodkach badawczo-rozwojowych. Celem studiow na kierunku Towaroznawstwo i marketing
zywnosci jest takze przygotowanie studenta do prowadzenia badan naukowych i
kontynuowania nauki na studiach Il stopnia.

Studia na kierunku Towaroznawstwo i marketing Zywnosci trwaja 7 semestrow, a przypisana
im liczba punktow ECTS to 210, przy czym w kazdym semestrze liczba punktow ECTS jest
rowna 30. Program studiow obejmuje przedmioty o charakterze ogdlnym, poszerzajace i
systematyzujace wiedz¢ niezbedng do zglebiania zagadnien zawodowych w ramach
przedmiotow kierunkowych, a nastepnie zajecia o coraz bardziej specjalistycznym charakterze.
Studenci maja mozliwos¢ rozwijania i ksztattowania swojej wiedzy poprzez szeroki wybor
przedmiotow fakultatywnych. Oferta przedmiotow fakultatywnych aktualizowana jest na
biezaco na podstawie uchwat Rady Programowej oraz opinii Samorzadu Studentow. Koncepcja
ksztatcenia na kierunku zaklada umiedzynarodowienie procesu dydaktycznego poprzez

promowanie wymiany akademickiej w ramach migdzynarodowych programow, takich jak np.



ERASMUS, CEEPUS i innych. Studenci uczestnicza w lektoratach z wybranego jezyka
obcego, zdobywajac umiejetno$¢ poslugiwania si¢ specjalistycznym  stownictwem
obcojezycznym. Umiejetnosci te moga by¢ wykorzystane 1 poglebione podczas wspomnianej
wymiany mi¢dzynarodowej, a nast¢pnie na mi¢dzynarodowym rynku pracy.

W programie studiow uwzgledniono praktyke zawodowa, podczas ktérej studenci majg szans¢
w $srodowisku otoczenia gospodarczego poglebia¢ w swoja wiedze i umiejetnosci zdobyte
podczas studidw i zapoznac si¢ ze specyfika i wymaganiami przysztych miejsc pracy.

Jakos¢ ksztalcenia na kierunku podlega monitorowaniu poprzez regularne hospitacje zajec,
analize osiagnietych efektow uczenia si¢ studentow oraz analiz¢ wynikow ankiet studenckich.
Program ksztatcenia jest efektem dyskusji w gronie pracownikow zaangazowanych w
dydaktyke, dostosowania programu do aktualnych przepisow prawa, konsultacji z
pracodawcami i Studentami, a takze monitorowania i ankietowania loséw absolwentow
kierunku.

Zatozone efekty uczenia si¢ sg zgodne z koncepcja i1 celami ksztalcenia oraz odpowiadaja
poziomowi 6. Polskiej Ramy Kwalifikacji. Studia na kierunku Towaroznawstwo i marketing

zZywnosci koncza si¢ uzyskaniem tytutu inzyniera.



